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Im Firmengebiiude offenbart sich der
Geist des Unternehrmens. Und:
Firmengebiiude ist zugleich Ausdruck der
“~  Geschiiftsfithrung. Diesen Spiegel bewusst
zu machen und Unternehmen bei der
Auswahl und Ausgestaltung des Firmen-
gebiiudes zu helfen, hat sich Bianca M.
Seidl zur Aufgabe gemacht.

Dabei wendet sie die Erkenntnisse des Feng
Shui, umgesetzt auf westliche Verhiiltnisse,

schen Wirkung des natiirlichen als auch des
von Menschen
schaffenen Lebens-

ge-

raumes auf den Men-

schen.

Tagtiiglich und iiber-

all sind wir von mehr

oder weniger

umge-
war

Le-
bensenergie
ben, die man
nicht sieht, die aber
trotzdem Wir-
kung auf uns hat.

eine

Je mehr oder weniger Lebensenergie sich in
einem Raum, wie z.B. einem Biiro oder einer
Werkshalle befindet, je unterschiedlicher ist
die erbrachte Leistung des Menschen.

Deshalb ist es von grifiter Bedeutung,
Lebensriiume richtig einzuteilen und auszu-
statten. Bianca M. Seidl, die selbst vor
Energie spriiht und mit griliter Begeisterung
iiber ihre Lebensaufeabe referierte. hat das
so zusammengefasst:

Das Anheben und Harmonisieren der
Lebensenergie im Firmengebiiude be-

wirkt eine Verbesserung der Vitalitit und
der Leistungsbereitschaft der dort arbei-
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tenden Menschen.

Das Beseitigen der Energieriuber fiihrt
zu Stressabbau. Das Einbringen von
lebendigen Hilfsmitteln schafft ein gré-
Beres Wohlbefinden am Arbeitsplatz.

das |

an. Feng Shui ist die Lehre von der energeti- |

Lebensenergie schafft Unternehmensenergie

Feng Shui fordert den unternehmerischen
Erfolg, indem es die grilite Ressource im
Unternehmen, den Mensch. stirkt.

Vermehrte Energie verstirkt den Geld-
fluss und fiithrt zu mehr Wachstum.

Die verbesserte Energiezirkulation opti-
miert den Informationsfluss im Unter-
nehmen und verbessert die Kommuni-
kation der Menschen miteinander.

® Die gestirkte Ausstrahlung des Unter-
nehmens zieht neue Kunden an.

Um das alles zu erreichen, ist zuniichst
cine Analyse der Raumstrukturen im
Unternehmen erforderlich. Durch die
Sichtbarmachung der verborgenen
Potenziale und Hindernisse kinnen
sodann Raumkonzepte entwi-

ckelt werden, die den Energie-

fluss in die gewiinschten

Bahnen lenkt.

Feng Shui — ein neuer Er-
folgsfaktor fiir aufgeschlos-
sene Unternehmen

Das Thema ist derart
spannend und umfang-
reich, dass der Vortrag
von Frau Seidl viel liin-
ger dauverte als geplant.
Und man spiirte, dass der
Wissensdurst der Zu-
horer danach noch lange
nicht gestillt war. Mehr
Informationen und eine

Liste mit weiterfiilhrender Literatur finden
wir daher laut Frau Seidl im Internet unter
www.delKan.de.

Wer eine e-mail Seidl schickt,
bekommt von ihr die Antwort auf tieferge-
hende Fragen. Die e-mail-Adresse lautet:
fengshui-delkan @t-online.de.

an Frau
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4 Liebe Mitglieder und
. Freunde des Marketing-
Club Hagen,

der Sommer (wenn wir
ihn denn so nennen durf-
ten) ist vorbei und die
Bundestagswahl
kurz bevor. Es war ein
cher trauriger Sommer,

steht

in der Hauptsache bestimmt durch Katas-
trophen und Wahlkampf.

Auch die allgemeine Wirtschaft wurde
durch Negativ-Meldungen gekennzeichnet.
Die sehr hohe Zahl von Insolvenzen, stark
riickliufige Borsen und gefilschte Bilanzen
waren die Themen. Dies aber soll in weni-
gen Tagen. nach der Wahl, alles vorbei sein
— Hoffentlich !!!

Es muss endlich wieder eine positive
Grundstimmung in die Kopfe der Unter-
nehmer, der Arbeitnehmer und der Politiker
~ also in die Kopfe moglichst aller Men-
schen in diesem Land.

Und hier sind auch . ,wir Marketing-Verant-

wortlichen* gefordert! Gehen wir mit guten
Beispiel voran und denken und handeln wir
optimistisch. Es muss wieder Vertrauen in
die Zukunft geschaffen werden. Dann macht
es auch wieder Spall zu investieren und sich
neue positive Ziele zu setzen! .Miles &
More* (Kundenbindung durch Kundenkar-
ten), muss auf jeden Fall etwas Positives
sein, denn zumindest bei diesem Thema sind
sich alle Politiker einig.

Lassen wir uns am 01.10.2002 prisentieren,
warum...

Herzlichst
TIhr Burkhard Blesel

Sponsor des néichsten Clubabends am 1.10.2002:

HWS ladt ein

Die 1980 gegriindete Firma hat sich den
Schutz von Firmen und Privatleuten zur
Aufgabe gemacht. Sie hat ihren Sitz in Ha-
gen und beschiiftigt heute 153 Mitarbeiter.

WWenn’s um Schutz und Sicherheit geht...
HWS Wachdienst Hobeling GmbH!™

Die HWS Wachdienst Hobeling GmbH bie-
tet ein breites Spektrum an Dienstleistun-

gen: Von Wach- und Pforinerdiensten,
Werk-schutz und Revierpatrouillendiensten
iiber Detektiv- und
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Ermittlungs-arbeiten, bis
hin zu Alarm-aufschaltung
und wird
jede Aufgabe mit hichster
Sicherheitsstufe erledigt.
So hat es die nach allen
VdS-Klassen anerkannte
Firma geschafft. sich einen
weitgefiicherten
Kundenstamm von Privat-
leuten und Unternehmen
aller Art und Grobe aufzu-
bauen.

Interven-tion

Thema und Referent des niichsten Clubabends am 1.10.2002:
Kundenbindung durch Kundenkarten:
Lufthansa Miles & More

Dirk Schwarze. Di-
plom-Kautfmann/
M.B.A (USA). Jahr-
gang 1965, Bankaus-
bildung und Studium
Wirtschaftswissen-
schaften an der Ger-
hard Mercartor Uni-

versitit  Duisburg
sowie Fulltime

MBA-Studium an der Indiana Universitit of
Pennsylvania (USA).

Von 1994 bis 2000 Deutsche Bank in
Frankfurt. Einstieg ins Hochschulmarketing
und Recruiting. Spiiterer Wechsel in den
Bereich Klassische Werbung und Kom-
munikation. Verantwortlich fiir Produktwer-
bung und Markenkommunikation im priva-
ten Banking.

Seit Oktober 2000 Leiter der Abteilung
Kooperation bei der Miles & More Mar-
keting GmbH mit Verantwortung fiir die
Marketingkooperation der Branchen Tele-

kommunikation, Medien und Lifestyle im
Lufthansa Miles & More Programm.

Kundenmanagement mit
Lufthansa Miles & More

Frequent Traveller Programme gehéren zu

den festen Bestandteilen der Kunden-
kommunikation bei allen groben Airlines
und haben zum Ziel, die Kunden-

bezichungen zu intensivieren und auszubau-
en. Lufthansa Miles & More ist das er-
folgreichste brancheniibergreifende Kunden-
bindungsprogramm in Europa und gehort
weltweit zu den fihrenden Vielflieger-
programmen.

Der Referent stellt das Programm Lufthansa
Miles & More vor, zeigt auf, wie konsequent
die Lufthansa das Vielfliegerprogramm als
Marketingtool einsetzt und verdeutlicht dar-
iiber hinaus die Ubertragbarkeit dieses Kun-
denbindungsinstruments auf andere Bran-
chen an einem Praxisbeispiel.

Marketing-Club

Einladung zum 4. Hagener Schaufenster-Wettbewerb

Stadtmarketing betreiben heillt, eine
.Stadt ins rechte Licht zu setzen...” In
den vergangenen drei Jahren haben
wir gemeinsam den Blick auf die
Schaufenster Einzelhandels-
geschiifte in der Innenstadt gelenkt, in
diesem und in den kommenden Jahren
City zu einem
Stadt zu einem

der

wollen wir die
Showroom, die
Ausstellungsraum
Auswirtige und heimische Unternehmen pri-
sentieren ihre Produkte. Anwendungen und
Losungen. Wir zeigen Thnen auf, wie wir Hagen
zur Stadt des Schaufensters machen werden.
Der Vorsitzende des Stadtmarketingvereins,
Herr Ludwig Heimann, wird in einer kurzen

fiihrung Konzeption, Strategie und Vision

werden lassen.

erldutern, der Direktor des Karl Ernst Osthaus-
Museums, Herr Dr. Michael Fehr, erginzend
die Idee des Museums fiir visuelles Marketing.
AnschlieBend mdochten wir lhnen bei einem
Rundgang den ,Ausstellungsraum™ zeigen.
Seien Sie also ein willkommener Gast zum
Thema Visual Merchandising. Danach laden
wir Sie zu kleinen Snacks ein.

Termin:

Mittwoch, 09.10.2002 — 18:30 Uhr,
Karl Ernst-Osthaus-Museum,
Hochstrale 73, 58095 Hagen

Wenn Sie an dieser Veranstanltung teilnehmen
mochten, setzen Sie lhre Unterschrift bis zum
04.10. auf die abtrennbare Riickantwort!

Hagen e. V.

Katja A. Biinig

Friedrich Grohe AG & Co. KG

Schmilenallee 1, 58706 Mend

Telefon 02372/93-1591, Telefax 02372/93-1555
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