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Mit allen Wassern gewaschen —

B‘ickelnder Sekt, wohltuende Geigenkliinge,
liebevoll zubereitete
Hippchen - den
Clubmitgliedern
wurde am sonnig-
warmen 3. Juli zoo1
bei Grohe in Hemer
ein  erfrischender
Empfang bereitet.

Jiirgen Fitting machte seiner neuen Position als
Priisident des Marketing-Club Hagen alle Ehre
und iiberraschie seine Giiste bei diesem Marke-
ting-Vor-Ort mit einem abwechslungsreich ge-
stalteten Programm ganz nach Grohe Art. In den
ansprechenden Ridumen des Design Centrums
hielt der Chefdesigner von Grohe, der seit nun-
mehr 40 Jahren fiir das Unternehmen tiitig ist.
zuniichst  eine
fliissige Redetiber
Design und des-
sen Bedeutung fiir
das Unternehmen
Grohe. Anschlie-
Bend lief} er seine
Zuhorer 1 die
zweite Etage der Ideenschmiede des Hauses Grohe

emporsteigen.

Eine Dicliterlesung
eanz nach Grohe
Art.

Dort  empfing die
Damen und Herren
das sanfte Licht weiller
Kerzen.
Holzstuhl stand da in-
mitten von Glas und

Ein grober

Chrom, umrahmt von

weillen Vorhiingen, Und auf diesem Stuhl saB
ein Mann mit einem Buch. Was konnte das be-
deuten? Miisste doch jetzt eine mehr oder weniger
trockene Rede Marketing folgen.
Normalerweise schon. doch nicht bei Grohe.

iiber

Herr Seeberger, seines Zeichens Schauspieler,
zog mit seiner tragenden Stimme die Anwesen-
den in seinen Bann. Was ist eigentlich Wasser?

GroheArt.

Mit viel Pathos iiberschwemmte Seeberger sein
Publikum geradezu mit Gedanken und Meta-
phern zum Thema Wasser. Es wurde klar, was
Wasser alles sein kann und was es fiir uns ist.
Der Quell des Lebens.

Ein Marketingkonzept, das im Erfolg miindet.

I

Nach einer kurzen Pause kam sie dann aber doch

noch. die kein bisschen trockene Rede von Jiirgen
Fitting. Er erzihlte vom Ursprung der neuen
Designlinie GroheArt und einem Marketing-
konzept, das mit allen Wassern gewaschen ist
und mit Sicherheit im Erfolg miindet. Dabei
zeigte er die Bilder der neuen Werbekampagne
rund um
GroheArt.

Eine Kam-
pagne, die
auf der

Erfolgswelle schwimmt. Tauchten friither vor-
wiegend reine Produktabbildungen nach dem
Motto »The Product is the hero« auf den Werbe-
mitteln auf, so kann man nun beim Betrachten
prachtvoll gestalteter Bider in eine Welt der
Phantasie eintauchen. Und Grohe zeigt auch die
Menschen dazu. Menschen. die nicht jede Mo-
destromung mitmachen, sondern auf die Grohe
Artdes Design Wert legen. So, wie Grohe groien
Wert darauf gelegt hat, den Clubmitgliedern einen

besonders belebenden Clubabend zu bieten.
W

Es ist gelungen.
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Liebe Mitglieder und
Freunde des Marke-
ting-Club Hagen,

wie so hiiufig im Leben
gibt es eine gute und
eine schlechte Nach-
richt,

Die schlechte zuerst:
Die Sommerpause geht
nun so langsam zu Ende
und wir befinden uns
alle im Wettlauf um das
Erreichen unserer per-
sonlichen und berufli-
chen Ziele fiir das zweite Halbjahr.

Daraus ergibt sich die gute Nachricht:
Am 4. September Fidt der Marketing-Club Hagen
nach der Sommerpause zumersten Clubabend ein!

Und das wird ein ganz interessanter und so. wie
ich den Referenten persénlich erlebt habe. ein
ehenso amiisanter wie kompetenter Vortrag.
Das Thema lautet nicht von ungefihr: Der Lust-
faktor im Produkt. Ich bin sicher, dass uns dieses
Thema und der Referent positiv erfrischen und
neu sensibilisieren werden.

Persinlich freue ich mich auch sehr, an diesem
Abend wieder sehr viele vertraute und neue Mit-
glieder zu sehen und mit diesen gemeinsam bei
einem Glas Bier und feinen Kanapees den
Abend ausklingen zu lassen.

Profitieren auch Sie und lassen Sie sich unsere
Clubveranstaltung am 4. September 2001 im
Mercure Hotel Hagen ab 18.30 Uhrnicht entgehen.
Sie erleben den Startschuss eines wiederum
interessanten und nutzenbringenden zweiten
Clubhalbjahres. Wir freuen uns auf Sie.

Herzlichst Thr

Albert Hirsch

Marketing-Club
Hagen e.V.

Lydia Dziemba
¢/o Innovation Consulting AG,
Bahnhofstrafie 38, 58095 Hagen,

Clubabend am 4. September 2001

Asthetik — Lustfaktor im Design

Prof. Rido Busse. Jahrgang 34. sagt: »Fast
100 % der Verbraucher, go % der Unternehmer
und mindestens die Hiilfte der Designer definie-
ren den Begriff Design schlichtweg falsch.«

Beim Clubabend am 4. September 2001 wird er
folgende Punkte erliiutern:

@ warum der Begriff Design oft falsch
verstanden wird,

@ warum Design ohne Asthetik nicht denkbar
1st,

@ warum Asthetik die Kraft ist. aus der unser
Gefiihlsleben gespeist wird.

4 warum man eine Lustskala aufstellen kann.

Prof. Busse ist Griinder des Designunternehmens
busse design ulm. Ein Institut. das heute 70 Mitar-
beiter beschiiftigt und Produkte fiir die Industrie
bis zum Prototyp entwickelt. Arbeiten aus dem
Institut busse design ulm wurden mit dem
Bundespreis und iiber 400 weiteren Designaus-
zeichnungen gewiirdigt. Wir diirfen gespannt
sein, welchen Stellenwert sein Vortrag auf der
Lustskala der Clubmitelieder erreichen wird. "

Achtung!

Wir haben fiir Sie eine zusitzliche, spannende

Marketing-Vor-Ort-Veranstaltung im September eingeplant.

Nihere Informationen erhalten Sie se

arat in Kiirze.

Clubabend am 4. September 2001

Der MC Hagen und Corporate

Express laden ein

Der Buhrmann-Konzern mit Sitz Amsterdam ist
ein international titiges Handels- und Dienst-
leistungsunternehmen in den Bereichen Biiro-
produkte. Grafiksysteme und Papierhandel und
erwirtschaftet mit mehr als 26.000 Mitarbeiter-
Innen einen Umsatz von rund 18 Milliarden DM
in 30 Lindern.

Was heute weltweit an den Standorten gedacht
und entwickelt wird, kann bereits morgen iiber-
all umgesetzt und genutzt werden. Individuelle
und auf die Anforderungen maligeschneiderte
Service-Konzepte ebenso wie Biiro-Komplett-
losungen. Corporate Express ist die Division
Office Products des Buhrmann Konzerns und
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Angela Dietzel

verfiigt unter einem weltweit einheitlichen
Namen tiber ¢in Netzwerk von 400 Standorten
in 16 Lindern. Mit 22.000 MitarbeiterInnen
wird ein Umsatz von rund 10,9 Milliarden DM
erwirtschaftet. In Deutschland. mit der Zentrale
in  Stuttgart, demonstrieren 53 Standorte
flichendeckend Kundennihe mit besten
Produkten, auberge-
wohnlichen Service- '“
Leistungen, e-Com- l‘
MARKETING-CLUB
HAGEN E.V.

merce-Losungen und

modernster Logistik.

1.900 Mitarbeiterlnnen
sind fiir Sie in den Ver-
tricbsunternehmen fiir
die Beratung, den Lo-
gistikzentren und Ser-
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vicestationen deutsch-
landweil titig. W

7™ Corporate
W7 Express
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