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Mitglied der Deutschen Marketing-Vereinigung

Alles Gute - Willi Denecke

"Mir war schon ein wenig
wehmiitig ums Herz, als ich
heute nach Hagen kam",
gestand Willi Denecke in
seinen Abschiedsworten den
gut 80 Gasten des letzten
Club-Abends  ein. Kein
Wunder: SchlieBlich war er
es, der Ende letzten Jahres
mit unermidlichem Einsatz
unseren Club Uberhaupt erst
ermoglichte.

Daran erinnerte denn auch
Prasidentin Dr. Viola Hall-
man, als sie sich im Namen
aller bei Willi Denecke fir
dessen Leistungen bedank-
te. Und: Denecke wére nicht
Denecke, hatte er nicht am
2.5. gleich seinen Nachfolger
prasentiert:

Dr. Gerrit Heinemann bekun-
dete am letzten Club-Abend
dem Vorstand und den an-
wesenden Mitgliedern ge-
genlber, die Geschafte
genauso reibungslos und ge-
wissenhaft zu fuhren wie
sein Vorganger Denecke.

Marketingorientierte
Personalentwicklung

Fir viele Unternehmen ist es
heute selbstverstandlich, in
Maschinen oder auch Com-
putertechnologie zu investie-
ren. Kosten fiir die Hardware
und die Software sind mittler-
weile  Bestandteil vieler
Budgets.

Doch in die "Human-Ware"
wird nach Ansicht von Dr.
Joachim Tries, Geschéftsfiih-

rer der High-Tech Marketing
GmbH, Dortmund, oft viel zu
wenig oder auch viel zu spat
investiert. Und das kann
fatale Folgen haben.

Denn der Mensch ist nun mal
die "komplizierteste Kon-
struktion" in jedem Unterneh-
men. Menschen in ihrer Rolle
als Mitarbeiter sind stéandig
auf der Suche nach Selbst-
verwirklichung. Herausforde-
rungen, Ehrlichkeit und Uber-
zeugter Einsatz fir ein Ziel
sind immer noch Werte, die
fir jeden Mitarbeiter die
Basis der Leistungsmotiva-
tion bilden.

Die Instrumente der Perso-
nal- und Organisationsent-
wicklung helfen, dieses Lei-
stungspotential optimal aus-
zuschopfen, um Umsatz und
Gewinn zu steigern. Einige
dieser Instrumente stellte Dr.
Joachim Tries am letzten
Club-Abend vor und den
Gasten in Form einer Ar-
beitsmappe zur Verfiigung.

Liebe Clubfreunde,

mich zieht es nun zu Tchibo
nach Hamburg. Dort bin ich
als Vertriebs-Geschéiftsleiter
fur gut 600 Kaffee-Filialen
verantwortlich.

Leider kann ich so nicht lan-
ger als Geschéftsfiihrender
Vorstand des MC Hagen
fungieren. Um unseren Club
ist mir allerdings nicht ban-
ge. Denn erstens arbeiten
Vorstand und Beirat vorzlig-
lich. Und zweitens ist mein
Nachfolger als Geschaftsfiih-
render Voorstand, Herr Dr.
Gerrit Heinemann, Garant
fir eine ordnungsgeméaBe
Abwicklung aller den Club
betreffenden Geschifte.

Ich bin begeistert, daf3
unser noch so junger Club
schon nach einem halben
Jahr knapp 150 Mitglieder
zdhit. Ich bin sicher, daB
der Club in der Wirtschafts-
region Sudwestfalen eine
gewichtige Institution in Sa-
chen Marketing sein wird.
Ich méchte Ihnen auch auf
diesem Wege noch einmal
herzlichst fiir lhre Mitarbeit
im und am-Club danken.

Ein besonderer Dank gilt
der SIHK Hagen fiir deren
Hilfsbereitschatft in der Griin-
dungsphase, der Prdsiden-
tin, Frau Dr. Viola Hallman,
den Herren des Vorstandes
sowie des Beirats und nattir-
lich der Club-Sekretérin,
Frau Helga Schreib. Wann
immer es mdglich ist, werde
ich an Club-Veranstaltungen
des MC Hagen als Gast teil-
nehmen. Bis dahin wiinsche
ich dem Club auf hanseati-
sche Art und Weise viel
Gliick mit einem kraftigen
HUMMEL, HUMMEL !

Ihr /'

Willi Denecke
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Liebe Clubfreunde!

Willi Denecke geht:

Den Grindungsvater unse-
res Clubs zieht es beruflich
nach Hamburg. Sein Nach-
folger als Geschaftsflihren-
der Vorstand des MC Hagen
steht Gewehr bei FuB.

Dr. Gerrit Heinemann kommt:
Am 1. September wird Dr.
Heinemann den Zentralbe-
reich Marketing der Hussel
Holding AG Ubernehmen.
Dann steht er unserem Club
als Geschaftsfihrender Vor-
stand zur Verfligung.

Dr. Hartmut Kreyer (Uber-
briickt:

In der Zwischenzeit werden
die Aufgaben des Geschafts-
fihrenden Vorstandes kom-
missarisch von Dr. Kreyer
geleitet.

Bitte
PaBbilder zusenden!

Noch immer fehlen uns
etliche PaBbilder unserer
Mitglieder. Bitte schicken Sie
zwei Lichtbilder umgehend

an das Clubsekretariat, damit
wir in der Rubrik "Unsere Mit-
glieder" weiterkommen.

Unser Club wachst
und wachst und ...

Als neu hinzugekommene
Mitglieder begriiBen wir in
unserem Club auf das Herz-
lichste:

Klaus von Koenigsmarck,
Twick & Lehrke KG

Dietmar Millhoff,
Dietmar Millhoff KG

Andreas Honert,
Franz Scheffer oHG

Dieter Riegel,
Gebaudereinigung Riegel

Gerhard Schulte,
Hagener TGZ GmbH

Zur Korrektur in
"Unsere Mitglieder":

Hans-Henning Siepel,
bislang Mitglied der Ge-
schéaftsleitung der Deutsche.
Bank, Filiale Iserlohn ist per
1.5. in die Geschéftsleitung
der Filiale Hagen als Direktor
eingetreten.

Dank den Sponsoren

Am letzten  Club-Abend
stelite die Hussel Holding AG
die Wohltaten fir Leib und
Seele zur \.*’erfugunga_I Dies
galt als Dank des Hussel-
Vorstandsvorsitzenden  Dr.
Jorn Kreke an Willi Denecke
fir dessen Leistungen in und
um unseren Club.

GruBe _, aus

Freundliche
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6. Clubabend am 6. Juni 1989

Firmenkonjunkturen sind
machbar. Regionales Mar-
keting als Erfolgsfaktor in
esattigten_Markten. Uber
ieses interessante Thema
wird Siegfried E. Kramer,
Prokurist und Marketingleiter
des Hauses Richard Hirsch-
mann_GmbH & Co., Esslin-
gen referieren.

Der Prasident des Marketing-
Clubs Stuttgart und Vizepra-
sident der DMV spricht einen
sehr praxisorientierten Vor-
trag. Um von vornherein die
Gefahr einer Fehlinterpreta-
tion zu vermeiden:

Regionales Marketing ist fur
Siegfried Kramer eingebettet

in das nationale, das europa-
ische und das internationale
Marketing.

Gerade aber der bevorste-
hende Binnenmarkt 1992 er-
fordert insbesondere fiir mit-
telstandische Unternehmen
eine zunehmende Auseinan-
dersetzung mit einerseits
einer starker zentral entwik-
kelten Gesamtstrategie. Und
andererseits einer noch pro-

fessionelleren regionalen
und damit differenzierten
Umsetzung und Realisie-
rung.

Unter diesen Gesichtspunk-
ten wird Siegfried Kramer
versuchen, die zur Entwick-
lung einer Firmenkonjunktur
grundsétzlich zur Verfligung

stehenden  Strategiefelder
"Marktdurchdringung",
"Marktentwicklung", "Pro-

duktdifferenzierung” und "Di-
versifikation" mit nachvoll-
ziehbaren konkreten Inhalten
zu fillen.

Also: Am 06.06.89 "Firmen-
konjunkturen sind machbar.
Regionales Marketing als Er-
fofgsfakror in  gesdttigten
Maérkten" von und mit Sieg-
ir/rgd E. Kramer nicht verpas-
en inn wie immer um
( 18.30 Uhr im Queens-Hotel.

Programm 1989

06. Juni

Regionales Marketing

als Erfolgfaktor in
gesattigten Markten.
Siegfried Kramer,
Marketingleiter,

Richard Hirschmann Radio-
technische Werke

03. Oktober

Marketing fiir Zulieferer
Diskussionsabend/
Eigenveranstaltung

27. Oktober
"Deutscher Marketing-
Tag" in Frankfurt

01. August

Was kann ein Marketing-
Audit leisten!

Dr. Schmitz-Maibauer,
Unternehmensberater

07. November
Faszination des Handels
Dr. Jérn Kreke,
Vorsitzender d. Vorst.,
Hussel Holding AG

05. September
Innovative
Unternehmensfiihrung
als Grundlage
strategischer Planung
Dr. h.c. Walter Trux,
Vors. d. Vorstandes,
Flachglas AG

Marketing-Club Hagen e.V.

05. Dezember
Herausforderungen

an das Marketing

der 90er Jahre.

Dipl.-Kfm. Friedhelm Pélike
Chefredakteur
"absatzwirtschaft"
schrift f. Marketing

- Zeit-

Clubsekretariat:

Helga Schreib, Hussel StiBwaren-Fachgeschafte GmbH, Kabeler StraBe 4, 5800 Hagen,
Tel: 02331/690213, Telex: 823879, Telefax: 02331/690271




