BLICKPUNKT / Zu Gast bei

Wissenspreis fur
die Phanomenta

(Fortsetzung von Seite 1) Der Mar-
keting-Club hat den 5. Siidwest-
fdlischen Wissenspreis an die
. Stiftung PHANOMENTA Liiden-
scheid" vergeben.

Mit seinem interaktiven Ausstel-
lungskonzept ,,staunen - forschen -
begreifen” setzte sich das Science-
Center bei der Preisvergabe gegen
fliinf Konkurrenten durch.

An den liber 130 Experimentierstatio-
nen in der PHANOMENTA ,,bildet die
eigene, unmittelbare Erfahrung die
Basis fir ein tiefer gehendes Ver-
standnis von Physik und Technik", er-
klarte Jury-Vorsitzender Thomas
Selter. Dieses nachhaltige Konzept
der spielerischen Wissensvermittlung
habe die Jury hundertprozentig tiber-
zeugt.

Preisiibergabe in der Phdnomenta: Dr. Walter Hueck, Willi Denecke, Gabriele Ansorge, Jury-Vorsit-
zender Thomas Selter , Claus Peter Claudy und Johannes Pdpping.

Top-Sponsor im Blickpunkt

Ohne Sponsoren konnte der MC
seinen Mitgliedern ein so hoch-
wertiges und abwechslungsrei-
ches Programm wie 2011 nicht
bieten. Einer der Top-Sponsoren,
die dies ermoglichen, ist die
DOUGLAS HOLDING AG:

.Der Marketing-Club Siidwestfalen
bietet den Unternehmen aus dieser
Region seit liber 20 Jahren ein pro-
fessionelles Forum rund um das wich-

tige Thema ,Marketing'. Da die markt-
orientierte  Unternehmensfiihrung
wesentlicher Bestandteil der Unter-
nehmensphilosophie der DOUGLAS-
Gruppe ist, engagieren wir uns daher
gerne im MC Siidwestfalen”, so Dr.
Henning Kreke, Vorsitzender des Vor-
standes der DOUGLAS HOLDING AG.
Mit den starken Marken Douglas, Tha-
lia, Christ, AppelrathCilipper und Hus-
sel, rund 2.000 Fachgeschaften in 19
Landern sowie den 24.000 Mitarbei-
terinnen und Mitarbeitern zahit die

Thalia und Douglas sind zwei der starken Marken der DOUGLAS-Gruppe.
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Handel mit Herz und Verstand steht auch bei
Christ an erster Stelle.

DOUGLAS-Gruppe heute zu den fiih-
renden Handelsunternehmen in Euro-
pa. Die Wurzeln des internationalen
Lifestyle-Konzerns liegen in Hagen;
hier befindet sich auch nach wie vor
der Hauptfirmensitz. Fir ihr Motto
+,Handel mit Herz und Verstand", das
seit Jahrzehnten die Unternehmens-
kultur pragt, wurde die DOUGLAS-
Gruppe 1986 mit dem Deutschen
Marketingpreis ausgezeichnet.

DOUGLAS (U, HOLDING
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VORSCHAU / Anmeldung

Strategie einer
Luxusmarke

Wie positioniert sich eine inter-
nationale Luxusmarke am Markt?
- Darum geht es beim nachsten
+Marketing vor Ort" bei Tumi.
Und nicht nur das: Im Anschluss
erhalten Clubmitglieder die M6g-
lichkeit, beim Winter-Lagerver-
kauf exklusive Geschenke fiirs
Fest zu erwerben.

Viele werden die kleinen Ladenlokale
vor allem von Flughafen kennen: Tumi
ist eine international erfolgreiche
Marke fiir Luxus-Gepdck, Aktenta-
schen und Lifestyle-Accessoires. Ste-
fan Schweizer, Leiter der Europa-
Niederlassung, wird einen Einblick in
die Strategie seines Unternehmens
geben. Immer im Fokus: Kunden des
absoluten Luxus-Segmentes.

In seiner 30-jahrigen Geschichte in
der Herstellung iiberlegener Pro-
dukte fiir anspruchsvolle Geschéfts-

leute und Vielreisende hat sich Tumi
als die international fiihrende Marke
exklusiver Reise-, Business- und Life-
style-Accessoires etabliert. Tumis Er-
folgsrezept ist die Konzentration auf
hervorragende Herstellungsqualitat,
funktionelle Uberlegenheit und tech-
nische Innovation.

Im Anschluss an den Vortrag in der
Lagerhalle kénnen die Teilnehmer aus
einer grofen Auswahl an Reisege-
pack, Business- und Handtaschen
sowie Accessoires die schodnsten
Tumi-Stiicke fir sich selbst oder zum
Verschenken aussuchen - mit Rabat-
ten bis zu 80 %.

> Partner herzlich
willkommen

Zu diesem Abend sind alle MC-Mit-
glieder mit Partnern und Partnerin-
nen eingeladen. Allerdings: Der Platz
bei Tumi ist begrenzt. Maximal 70
Teilnehmer kénnen dabei sein. Mel-
den Sie sich daher bitte schnell im
Clubsekretariat an - am einfachsten
iber die Homepage des Clubs
www.mc-suedwestfalen.de oder per
Telefon 02352 540200.

Das ,,Marketing vor Ort*“ bei Tumi be-
ginnt am Dienstag, 6. Dezember, um
18.30 Uhr bei Tumi, Boner Miihle 8
58809 Neuenrade-Kiintrop. Sollten die
Parkplétze vor dem Firmengebédude be-
legt sein, bitte auf dem Geléinde der be-
nachbarten Reithalle parken.

Special-Sponsor:
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neben den TOP-Sponsoren unseren
dauerhaften Unterstiitzern: CPC-Werbe-
beratung, Domrdése-Druck, Gustav Selter
GmbH & Co. KG.

ANMELDE-FAX

in Neuenrade nehme ich teil.*

Absender (bitte Druckbuchstaben):

mit Gast:

ta,.-

Am Marketing vor Ort bei ,,Tumi*” am Dienstag, 6. Dezember 2011,
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* Teilnahme an Club-Veranstaltungen:

Die Teilnehmer beteiligen sich auf eigene Gefahr an
unseren Veranstaltungen. Sie tragen die alleinige zivil-
und strafrechtliche Verantwortung fiir alle von ihnen
verursachten Schaden, soweit hiermit kein Haftungs-
ausschluss vereinbart wird. Die Teilnehmer erkléren
mit Anmeldung zu der Veranstaltung den Verzicht auf
Anspriiche jeder Art fiir samtliche Schaden, die im
Zusammenhang mit der Veranstaltung entstehen, und
zwar gegen den Veranstalter und die Sponsoren und
andere Personen, die mit der Organisation der Veran-
staltung in Verbindung stehen und die Erfillungs- und
Verrichtungsgehilfen aller zuvor genannten Personen
und Stellen, auper jeweils fir Schaden aus der Verlet-
zung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit
sowie auper fir sonstige Schaden, die jeweils auf einer
grob fahrlassigen und/oder vorsatzlichen schuldhaf-
ten Pflichtverletzung beruhen. Der Ausschluss gilt
fur Anspriiche aus jeglichem Rechtsgrund, insbeson-
dere sowohl fiir Schadensersatzanspriiche aus ver-
traglicher als auch aufervertraglicher Haftung sowie
fur Anspriiche aus unerlaubter Handlung. Still-
schweigende Haftungsausschliisse bleiben von vor-
stehender Haftungsausschlussklausel unberiihrt.
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BLICKPUNKT AKTUELL VORSCHAU
Wissenspreis flir  Clubdinner: ein Marketing vor
die Phanomenta  Sommernachtstraum  Ort bei Tumi

Marketing-C m

Willi Denecke
ist neuer
Prasident

Der Liidenscheider Willi De-
necke ist neuer Prasident
des Marketing-Clubs.

Im Rahmen der Mitgliederver-
sammlung wurde der bisherige
o - Vize-Prédsident in sein neues
Amt gewahlt. Damit I6st er Tho-

mas Selter ab.
(Fortsetzung Seite 2)

Gelungene Wiedergutmachung fiir den September-Clubabend: Prof. Skibicki gab einen Einblick in die
- nach Indien und China - drittgrofte Population der Erde: die Teilnehmer der Plattform ,,Facebook™.

+| like''-Nerv
voll getroffen

Clubdinner

Rundherum begeisterte Gesich-
ter: Das Clubdinner im Park-
theater Iserlohn war ein voller
Erfolg. 120 Teilnehmer erlebten
einen Sommernachtstraum im

So viel Lob gibt es selten: Der
Sonderclubabend , Facebook"
war ein riesiger Erfolg: In einem
mitreienden Vortrag nahm Prof.
Klemens Skibicki 90 Zuhorer mit
auf eine rasante Reise durch die
kurze Geschichte der sozialen
Medien.

.Es ist anders als alles, was wir vor-
her hatten"”, erklarte der Professor.
Und: ,,Wir missen unser Marketing-
Denken radikal umstellen*. Mit Face-

book habe sich das klassische Sen-
der-Empfanger-Modell endgiltig auf-
geldést. In diesem Medium gehe es
nicht darum, was ein Unternehmen
penetrant an seine Kunden per Wer-
bung einhammere, sondern nur um
eines: Empfehlungsmarketing.

> Facebook ist kein
Verkaufskanal

Das beruhe auf einer ganz tragenden
Sdule: relevanten Informationen. ,,Fa-
cebook ist kein Verkaufskanal”.

November. Dabei waren sie
selbst die Hauptpersonen.
(Fortsetzung Seite 3)

Wissenspreis

Die ,,Stiftung PHANOMENTA Lii-
denscheid” hat vom Marketing-
Club den 5. Wissenspreis Siid-
westfalen erhalten. Im Rahmen
des Clubdinners wurde die Aus-
zeichnung libergeben.
(Fortsetzung Seite 5)




AKTUELL / Mitgliederversammlung

Beirat und Vorstand dés Marketing-Clubs (v. I.): Claus Peter Claudy, Sibylle Hecker, Prof. Dr. Jorg Liese, Thomas Scherer, Michael Esken, Burkhard Blesel,
Horst Bubenzer, Petra Sujatta, Uwe Hell, Martina Kluge, Kai Beutler, Dr. Markus Hoffmeister, Christian Fliigge, Giinter Himmelmann, Willi Denecke. Nicht
im Bild: Alexandra Walter und Christian Isenbeck.

AKTUELL / Ein Sommernachtstraum

Ein Traum von

einem Clubdinner

(Fortsetzung von Seite 1) Uberra-
schende Momente, perfekte Biih-
ne, kurzweilige Unterhaltung und
ein erstklassiges Dinner waren
das Erfolgsrezept fiir ein Club-
dinner 2011, das in die Clubge-
schichte eingehen wird. 120 MC-

Ablosung an der
Vorstandsspitze

(Fortsetzung von Seite 1) Der Marketing-Club Siid-
westfalen geht mit einem neuen Prasidenten,

die ndachsten zwei Jahre. Das ist das (Wahl-)Er-
gebnis der Mitgliederversammlung. Als Prasident

einem neuen Beirat und einem neuen Vorstand in vertritt kiinftig Willi Denecke den Club.

Der Lidenscheider war Ende der
80er-Jahre bereits Grindungsmit-
glied gewesen und hatte trotz beruf-
licher Entfernungen immer Kontakt
zum Club gehalten. Vor vier Jahren
kehrte er in die alte Heimat zuriick
und engagierte sich im Vorstand. In
den vergangenen zwei Jahren be-
scherte Willi Denecke (Denecke-Con-
sulting) dem Club als Vize-Prasident
ein Programm, das die Besucherzahl
bei den Clubabenden sprunghaft an-
stiegen liep. So ist es kein Wunder,
dass er kiinftig als Prasident den Club
vertritt. Damit 16st er Thomas Selter
ab, der acht Jahre den Vorsitz hatte.

> Frauenpower
im Vorstand

Nach dem Ausscheiden von Thomas
Selter riickt Sibylle Hecker (Clover-
leaf Consult International) in den Vor-
stand nach. Die Hagenerin verjiingt
das Leitungs-Team des Clubs und
bringt auch Frauenpower mit in die
Vorstandsriege, die bisher rein mann-
lich war. Die weiteren Vorstandsmit-
glieder sind Prasident Willi Denecke,

Der neue Vorstand des Marketing-Clubs (v. I.):
Giinter Himmelmann, Christian Fliigge, Sibylle
Hecker, Claus Peter Claudy, Willi Denecke.

geschaftsfiihrender Vorstand Claus
Peter Claudy (CPC-Werbeberatung,
Herdecke), Schatzmeister Glnter Him-
melmann (Himmelmann + Collegen,
Hagen) und Vize-Prasident Christian
Fligge (Kanzlei Flliigge, Plettenberg).
Auch im Beirat des Marketing-Clubs
gibt es neue Gesichter: Kai Beutler
(Beutler Verpackungssysteme, Iser-
lohn), Uwe Hell (praedata-Biirosys-
teme, Nachrodt), Martina Kluge
(Kluge Coaching, Liidenscheid), Tho-
mas Scherer (Glinther Spelsberg
GmbH, Schalksmiihle) und Petra Su-

jatta (sam Vertriebs GmbH, Menden)
wurden neu in das Gremium gewahilt.
Insgesamt besteht der Beirat aus 12
Marketing-Profis. Er berat in den Be-
reichen Programm, Mitgliedergewin-
nung, Offentlichkeitsarbeit sowie
Sponsoring und gibt wichtige Impulse
fir das Programm der Clubabende.

> Top-Bewertung
fir Clubabende

Bewdhrt und engagiert sind im Beirat
seit Jahren im Einsatz: Burkhard Ble-
sel, Christian Isenbeck, Prof. Dr. J6rg
Liese, Alexandra Walter (alle Hagen),
Horst Bubenzer (Iserlohn), Michael
Esken (Hemer) und Dr. Markus Hoff-
meister (Lidenscheid).

Der Vorstand blickte in seinem Be-
richt fiir die vergangenen zwei Jahre
auf charismatische Referenten, er-
folgreiche Unternehmen, abwechs-
lungsreiche Veranstaltungen und
auBergewdhnliche Locations zuriick.
Die Veranstaltungen insgesamt wur-
den von den Besuchern in diesem
Zeitraum mit der Durchschnittsnote
1,9 bewertet.

Mitglieder und Gaste erlebten im
Parktheater Iserlohn einen un-
vergesslichen Abend.

Mit Theater-Direktor Josef Jostmann
wurde schon der Weg zu den Tischen
ein Erlebnis. Er fiihrte die Teilnehmer
durch die Katakomben des Theater
auf den herunter gefahrenen Orche-
stergraben - und von dort schwebten
die Besucher nach oben direkt in die
traumhafte Kulisse des Sommer-
nachtstraums.

> Ein Erlebnis

fur alle Sinne
Darin tauchten mitten im Nebel pl6tz-
lich die festlich gedeckten Tische auf
und dazu der Rezitator und Schau-

spieler Dr. Peter Schiitze. Begleitet
von dem EIf ,,Puck” flihrte er die Be-
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echter Hingucker.

Der EIf ,,Puck” brachte die 120 Teilnehmer des Clubdinner mit seinen vorwitzigen Auftritten immer

wieder zum Schmunzeln.

sucher durch den Abend und Aus-
schnitte von Shakespeares Sommer-
nachtstraum. Dazwischen bestand
ausreichend Gelegenheit zu Kommu-
nikation. Besonders schmackhaft
wurde der Abend durch den Genuss
des Finf-Gange-Meniis der Frucht-
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Oasis Niibel aus Hagen. Das wurde
flankiert vom ausgezeichneten Ser-
vice des Hacienda-Teams von Bernd
Hegemann. Im Rahmen des Clubdin-
ners wurde der 5. Wissenspreis Std-
westfalen an die ,,Phanomenta” Liiden-
scheid verliehen.

Das flammende Dessert-Buffet War ein  Die Besucher génossen die kurzweiligen, schauspielerischen  Dr. Peter Schiitze fiihrte durch das Pro-
Einlagen im Parktheater Iserlohn.

gramm und den Sommernachtstraum.
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AKTUELL / Ein Sommernachtstraum

Clubdinner 2011




